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Com 18 anos de histéria, a

TV Aparecida vem cumprindo seu
papel junto ao publico fiel e ao
mercado publicitario, apresentando
uma programacao diversificada e

adequada para toda a familia, que
ganha cada vez mais espago nos
lares de todo o Brasil.

22

+3E6M

emissora de televisao de telespectadores
mais assistida na Praga alcancados na praca
Grande Sao Paulo Giande SaoPaitic

RANTAR 1BOFE MEDIA ~INSTAR ANALYTICS -PRACA GRANDE SA0 PAULD ~TOTAL
DOMICHIOS —JANEIRCQ A QUTUBRO DE 2023 - 06:00:00 as 30:00:00 - Rath
HANTAR IBOFE MEDNA - INSTAR ANALYTICS - PRACA GRANDE SAQ PALILO - TOTAL
INDIWVIDLAOS — JANEIRD A OUTUIBRO DE 2023 - 06:00:00 as 30:00:00 - Cov#t



PESQUISA 60+

Segundo dados da ONU, o mundo conta
com 962 milhoes de pessoas com mais M
de 60 anos e esse nimero sbé deve o | TR N
aumentar. No Brasil, de acordo com projegoes . BR Yo N
da Secretaria Nacional de Promocao e Defesa
dos Direitos Humanos, em 2050 o numero

de prateados passara de 68,1 milhoes.

A

P

Estdo no centro da A TV ainda & a maior A maturidade traz
economia familiar entrada de conteddo mais tempo para
lazer e OcCio

86% B 44% B 43%

dos brasileiros dos maduros dos brasileiros
acima de 55 tém afirmam que a TV dedicam 4h ou +
renda propria € a maior fonte do seu dia para
de informacao atividades de
lazer e écio

FONTE: TSUNAMI 60+ SUMARY DADOS BRAS]



25 Estados e suas capitais + DF
=i Tl

1079 e

TV Aberta - 301 municipios
N° de RTV’s - 108
(30 sinal analogico | 78 sinal digital)

Parabolica - Cobertura Nacional
Assinatura (DTH) - 1 operadora (nacional)
Assinatura (cabo) - 1079 municipios

Ariquemes RO (32.1)
Belém pa (27.1)

Boa Vista rr (41.1)
Gurupi 10 (14.1)
Macapa AP (50.1)
Manaus AM (26.1)
Palmas 710 (46.1)
Porto Velho ro (33.1)

Afogados da Ingazeira rE (30.1)
Aracaju SE (46.1)
Arapiraca AL (17.1)

Atalaia AL (24.1)

Campina Grande rs (5.1)
Caruaru PE (41.1)
Fortaleza ck (38.1)

Ipojuca FE (30.1)

Itabaiana se (26.1)

Jodo Pessoa PB (21.1)
Juazeiro do Norte ct (19.1)
Maceid AL (24.1)

Mossoréd RN (41.1)

Natal rN (46.1)

Petrolina PE (30.1)

Recife Pt (23.1)

Salvador 8a (23.1)

Sdo Cristévao sk (46.1)
S30 Luis ma (48.1)

CENTRO-OESTE

Alta Floresta mT1 (16.1)

Brasilia/Brazlandia or (33.1)

Caceres MT (15.1)
Campo Grande ms (48.1)
Cuiaba Mt (15.1)
Goiania co (24.1)
Rondonopolis MT (15.1)

SUL

Bocaiuva do Sul pr (44.1)
Cascavel pPr (34.1)
Florianopolis sc (43.1)
Londrina PR (16.1)
Paranagua prr (44.1)
Pinhais (Curitiba) rr (44.1)
Porto Alegre Rrs (59.1)
Toledo Pr (33.1)
Umuarama PR (16.1)

S3o Miguel dos Campos AL (24.1)
Teresina pi (41.1)
Vitoria de Santo Antao Pe (30.1)

66 operadoras

CANAIS POR ASSINATURA

N=T® SKY vivo & i g GVI &Y Algar

Canals 195 e 695 Coanal 11 Canal 231 Canal 18 Canais 16 & 27 Canal 242 Canal 24 Canal T18

SUDESTE

Adamantina sp (57.1)
Aparecida sP (59.1)
Araraquara sr (38.1)
Aruja sp (41.1)

Belo Horizonte MG (44.1)
Cruzeiro sp (41.1)
Fernandopolis sp (53.1)
Franca sp (36.1)

Ibirité MG (44.1)
Itapetininga sP (24.1)

Itu sp (18.1)

Juiz de Fora MG (25.1)
Jundiai sp (41.1)

Leme sP (38.1)
Mongagua sp (27.1)
Pindamonhangaba sr (18.1)
Piquete sP (41.1)
Ribeirdao Preto sr (20.1)
Rio de Janeiro sp (46.1)
Sdo José do Rio Preto sp (38.1)
Sao José dos Campos sP (41.1)
Sdo Manuel sp (31.1)
Sao Paulo sp (41.1)
Sorocaba spP (16.1)
Sumare se (40.1)

Tatui sp (40.1)

Tieté sp (18.1)

Ubatuba spP (41.1)
Uberaba MG (22.1)
Valparaiso sp (17.1)
Vitoria Es (20.1)



* Transmissao ao vivo pelo: [V .com/tv

» Aplicativo § APARECIDA disponivel
para download em dispositivos
moveis Android e iOS (busque pela

palavra “Aparecida”)

facebook. youtube.ce threads, vaparecida

2 7M 3 M +& 48M

de segu:dnres de mscrltns de inscritos
no Facebook no YouTube no Threads
tercom/tvaparecida instagram.com/tvaparecida tiktok.com/@tvaparecida
€116k +2:725k +2100k
+ 11 +3c7 +%&1
de seguidores de seqguidores de seguidores
no Twitter (X) no Instagram no TikTok



» Béncao da Manha

seg a sex, as 7h35

 Missa de Aparecida

Santuario Nacional
seg a sab, as 9h

« Missa de Aparecida

Basilica Histérica
seg a sex, as 18h

» Missa de Aparecida

Santuario Nacional
dom, as 8h

e Familia dos Devotos
seg a sex, as 10h

e Sabado no Santuario
sab, as 10h

e Conectados pela Fe
sab, as 13h30

ENTRETENIMENTO

» Faca Vocé Mesmo
seg a sex, as 13h30

 Santa Receita
seqg a sex, as 15h40

e Aparecida Sertaneja
seg, as 19h30

* Viagem Cultural
seqg, as 22h

e Luar do Sertdo
ter, as 19h30

* Prosa de Amigos
ter, as 20h30

* Quarta Show
gua, as 20h30

*» Expedi¢coes ao Sagrado

qui, as 22h

e Tela de Sexta
sex, as 21h15

e Saude e Fé
sab, as 15h

e De Papo com

Amanda Franc¢ozo
sab, as 19h30

e Terra da Padroeira
dom, as 9h

« Sabor de Vida
dom, as 13h

e Cine Familia
dom, as 15h

» TJ Aparecida
seg a sex, as 12h45

* Aparecida Debate
ter. as 21h30

e Arquivo A
qui, as 21h




AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre homens da classe AB 35+

DE AFINIDADE

1 O LUGAR NO RANKING
entre homens da classe AB 35+

111.379

TELESPECTADORES alcangados no més de outubro

SEGUNDA

Um programa para comegar
A s EXTA muito bem o seu dia, rezando,
agradecendo a Deus, e
pedindo a protecao de Nossa
® Senhora Aparecida. Alem das
® oracoes, ha momentos de
categuese e reflexdes para

APRESENTADO POR: a renovacao da fe.
Missionarios Redentoristas
e Daniela Espindola

77% 0 7 3%

HOMENS 25-49 ANOS . CLASSE AB




O LUGAR NO RANKING

) J | DE FIDELIDADE
SANTUARIO NACIONAL entre mulheres 50+

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

170.170

TELESPECTADORES alcangcados no més de outubro -~

S EG U N DA A TV Aparecida transmite
A SABADO para todo o Brasil a Santa @ ﬁ @

Missa, celebrada no Santuario
Nacional, cultivando a fé e o

9 : oo amor a Nossa Senhora. ‘ h L gLé:E/g ZGZ,Z’ . g gz/:




SEGUNDA
A SEXTA

18:00

A TV Aparecida transmite
para todo o Brasil a Santa
Missa, celebrada na Basilica
Historica, cultivando a fe e
o amor a Nossa Senhora.

AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre mulheres da classe AB 50+

DE FIDELIDADE
entre mulheres da classe AB 50+

1 O LUGAR NO RANKING

201.239

TELESPECTADORES alcangados no més de outubro

62%! 80% ) 76%

MULHERES W +50 ANOS CLASSE AB |




B\DE APARECIPA O LUGAR NO RANKING

3 : DE AFINIDADE
SANTUARIO NACIONAL entre mulheres 50+

O LUGAR NO RANKING
DE AUDIENCIA

entre mulheres 50+

168.356

TELESPECTADORES alcangados no més de outubro

D 0 M I N G o A TV Aparecida transmite

para todo o Brasil a Santa

Missa, celebrada no Santuario
@ Nacional, cultivando a fé e o - 579 8 70 435 490
8 00 amor a Nossa Senhora. A’ A’ A’ A
® MULHERES | 8  +50 ANOS CLASSE AB CLASSE C

%

' :F'\-Fr.'-'.c'\l";hl.r.-'\.- . = o ---.—- H -.
B . KANTAR IBOPE MEDIA ~ INSTAR ANALYTICS - PRACA { E S - TOTAL INDIVIDUDS — OUTUBRO DE 2023 - Cové
0P+ MEDIA - NSTAR ANALYTIES SPRACA GRANDE SAO PALI ~ ASKBC DS MBRB A 04+, A5 C 043, MM ABCDE D4 - OUTUBROD




AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

o
O LUGAR NO RANKING
| AL DE FIDELIDADE

entre mulheres da classe AB 50+

1 O LUGAR NO RANKING

DE AFINIDADE
entre mulheres da classe AB 50+

153.030

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

s EG U N DA O programa e voltado para
A s EXTA os devotos de Nossa Senhora
Aparecida que ajudam a

construir, manter e cuidar do

® Santuario Nacional, trazendo

® formacao para o crescimento

espiritual e pessoal, reflexoes
APRESENTADO POR: e quadros dedicados a familia.

Jéssica Fernandes, Ir. Alan
Patrick e Junior Campos

MULHERES +50 ANOS CLASSE AB




SABADO

10:00

APRESENTADQO POR:
Camila Morals, Pe. Reinaldo
Bejjamim e Ir. Alan Patrick

AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35+

O LUGAR NO RANKING
DE AUDIENCIA

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

91.207

TELESPECTADORES alcangados no més de outubro

O programa acolhe e ouve 0s
romeiros de todos os lugares

do Brasil que visitam o Santuario
Nacional de Aparecida, além

de convida-los para participar

ao vivo no programa pelo
telefone e WhatsApp.

25-49 ANOS +50 ANOS CLASSE AB



AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre mulheres da classe AB 50+

51.642

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

!
II a
Lh'.'l&'n.".\.\.'l_'n- Aok A

4 .
SABADO S el g

catequese e de reflexao, nao

® somente para os jovens, como
para toda a familia, mostrando
® que se pode viver a Fé todos

os dias, conhecendo a Palavra
de Deus e seguindo o exemplo
dos Santos e Santas.

APRESENTADO POR:
Ir. Grazielle Rigotti
e Leticia Andrade

HOMENS 25-49 ANOS +50 ANOS CLASSE AB




O LUGAR NO RANKING "
DE FIDELIDADE }

entre homens da classe AB 50+

DE AFINIDADE

O LUGAR NO RANKING
entre homens da classe AB 35 a 49 anos

146.849

TELESPECTADORES alcangados no més de outubro

s EG U N DA Criar com as proprias maos
variadas pecas de artesanato
A s EXTA € a principal proposta do
programa, oferecendo aos
13:30
& contribuir com a autonomia,
a criatividade e facilitar o

apaixonados pelas artes manuais
interessantes conteudos para

APRESENTADO POR: empreendimento dos artesaos.

Rogerio Chiaravalli

93«

CLASSE AB |

25-49 ANOS +50 ANOS




AUDIENCIA

Praga Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

DE FIDELIDADE

O LUGAR NO RANKING
entre mulheres da classe AB 50+

241.942

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

SEGUNDA
A SEXTA O programa traz um mix de

informacao e entretenimento

com destaque para a culinaria,
1 ® 4 alem de abordar temas da
& atualidade e os principais

assuntos do dia.

CLASSE AB

APRESENTADO POR:
Abiane Souza e
[ eonardo Roncon

llll
||||||



O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

w s
329.061

TELESPECTADORES alcangados no més de outubro

g #@ ©
S7% 74% 70%

HOMENS +50 ANOS CLASSE AB

sertaneja e de outros estilos
l 9 h 3 o
® I :
especiais, valorizando os

SEGUNDA | ©poam rein
importantes nomes da musica
para cantar seus principais
sucessos e fazer homenagens

APRESENTADO POR: talentos artisticos que

Mariangela Zan agradam ao publico.

KANTAR IBOPE MEDIA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE SA0 PALILD = HH AB 15-4% = OUTUERD DE 2023 = Aff%
KANTAR IBOPE MEDIA = INSTAR ANALYTICS = PRACS GRANDE 540 BALILS - TOTAL MWDWIDUGS = OLUTLGRG DFE 2021 - Cové
KANTAR IBOPE MEDIA = INSTAR AMALYTICS - BRACA GRANDE 540 PALILD = AS ABCDE 20+, AS AB D4+, HH ABCDE D4+ -
OUTURES DE 2023 =Adbl




AUDIENCIA

» Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35+

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre homens da classe AB 35+

—

87.836

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

’
R B 16

KANTAR IBONE MEDHA = [NSTAR ANALYTICS = FRAGA GRANDIE SAD PALALLD = HH AR 354 = DLTUESD OF 2020 = A
KANTAR IHOPE METHA = WETAR ANALYTICS = PRAlA GRANDE S50 PAULO = HHY AR 35+ = SUTUEEC [F 2023 = Fos
KANTAL IBOBE MEDLL <~ INSTAD AMAL YTICE - BRdCY GRAMIE A0 J{HJ.J!.CJ = TOTAL WNONADLOS = QUTLEGD OF 2021 = Covd

KANTAR [BOIPE MEDHA = INSTAR AMALYTICS = FEACA GRANDE SA0 PALILO = AR ARCDE 50+ A5 A8 {4+, HH ABCTIE Dd+
CUTLSEEC OF 023 ~AghN

Os destinos turisticos reunidos
em um so6 programa com muita
informacg3o e entretenimento.

SEGUNDA
O programa também valoriza

g as culturas locais e divulga

APRESENTADO POR: Iniciativas ambientais.
Rodrigo Ruas

.

—



AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

170.956

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

g #@ O

91 79% 72%

HOMENS +50 ANOS CLASSE AB

TE Rc A O programa recebe cantores
que representam as culturas
regionais do pais para um

W bate-papo e musical intimistas,
® aléem de abrir espago para novos
talentos, atender o pedido
APRESENTADO POR: musical dos telespectadores
Pe. Paulinho e trazer boas modas de viola.

KANTAR {BOPE MEDHA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE 5S40 PALAD = HH ABl 35-4% = OUTLERD DE 2027 - Aff%
EANTAR IBOPE MEDNA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE 540 BALLD = HH A8 315-49 = OUTUBEC DE 2023 - Fiaw
KANTAR IBOPE MEDIA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE SAD BAULD = TOTAL WDWIDLUOS = DUTUERD DE 2021 = Cove
KANTAR [BOPE MEDIA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE SAD PALILD = AF ARCDE 50+ AS AR 04+ HH ABCDE D&+ =
OLTUBEC OF 2023 -Adhk




AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

128.006

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

TE RCA Com os maiores artistas da

musica sertaneja, entre uma -

musica e outra, ha sempre um g
@ papo intimista, uma conversa (@,‘3 ﬁ
» espontanea que destaca _

historias envolvendo os grandes LEg | 6 2 0 7 90 6 8 0
APRESENTADO POR: sucessos de cada convidado. R T /0 Yo %o
César Galones o ' HOMENS +50 ANOS CLASSE AB

r.r.ul'

FANTAR IBOPE MEDHA = NSTAR AMALYTICS = PRACA GRANDE 540 PALE D = HH A8 15-49 = QUTLERC DE 2123 = Aff%

IANTAR IBOPE MEDNA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE SA0 PALLD = HH AB 1548 = OUTLISEO DE M023 = Fro%

KANTAR IBOPE MEDIA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE S0 BALILY - TOTAL MONWIDUGS - OUTUBRE DE 2021 - Cove
KANTAR BOPE MEDEA = INSTAR ANALYTICS = PRACA GRAMNDE S840 PALT O = AS ABCDE S50+ AS AR 04+ HH ABCDE 04+ -~ DUTLIARD
DF 2023 <Adh%

| -



AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre homens da classe AB 35+

91.499

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

8 o A O

65% 41% 59% 73u%

HOMENS 25-49 ANOS +50 ANOS CLASSE AB

QUARTA

20:30

APRESENTADO POR:
Rogeério Chiaravalli

Entretenimento para toda a
familia! Um animado mix com
musicas, show de talentos,
desafios, brincadeiras e
interacao total com o publico.

KANTAR [BOPE METHA = IWSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE S40 PALILD = HH A8 15+ = OUTUBRO DF 2023 = Fro%
KANTAR IBOPE MEDHA = INSTAR ANALYTICS = PRACS GRANDE S40 BALLS = TOTAL WDWIDUGS = OUTLGRS DF 2021 = Cové
: KANTAR IBOPE MEDHA - INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE S50 PALNLD - AS ABCDE 50+, AS ABCDE 25-49, A5 AB 04+, HH

ABCDE 04+ = OUTLEED DE 2023 =Adh%




DE AFINIDADE
entre homens da classe AB 35+

1 O LUGAR NO RANKING

DE FIDELIDADE

O LUGAR NO RANKING
entre homens da classe AB 35+

62.917

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

QU I NTA O programa mostra

expedicoes nos lugares
sagrados mais fascinantes do

o mundo em uma série de
° reportagens especiais feitas
por Rodrigo Alvarez para o

APRESENTADO POR: projeto Jornada Infinita.

Sergio Patrick e | N HOMENS
Rodrigo Alvarez b

25-49 ANOS +50 ANOS CLASSE AB




Sexta-feira @ dia de filme na
TV Aparecida! Producoes
cinematograficas dos mais
diversos géneros com histérias
emocionantes e divertidas
para toda a familia.

AUDIENCIA

DE FIDELIDADE

1 O LUGAR NO RANKING
entre homens da classe AB 35+

O LUGAR NO RANKING
DE AUDIENCIA

entre homens da classe AB 35 a 49 anos

115.273

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

+50 ANOS CLASSE AB



SABADO

15:00

APRESENTADO POR:
Frei Rinaldo Stecanela

Os conceitos de Saude e Fé
sao abordados no programa
por meio de entrevistas, dicas
e momentos de oragao.

AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre homens da classe AB 35+

LUGAR HP RANKING
DE AUDIENCIA
entre homens da classe AB 35 a 49 anos

61.534

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

25-49 ANOS +50 ANOS CLASSE AB




AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre homens da classe AB 35+

DE FIDELIDADE

O LUGAR NO RANKING
entre homens da classe AB 35+

148.414

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

L4
SABADO B recete convicadss

para um bate-papo leve

® e gostoso, misturando
entretenimento e informacgao,
o] propondo um dialogo pautado

em estudos e experiéncias

individuais. Sempre nas noites +50 ANOS CLASSE AB
de sabado.

APRESENTADO POR:
Amanda Francozo



DOMINGO

9:00

APRESENTADO POR:
Kleber Oliveira,
Tonho Prado e

Menino da Porteira

O programa e voltado para
guem gosta de uma boa
moda de viola e nao abre
mao da cultura caipira. Todos
os domingos, tem muita
musica com convidados
especiais e muita diversao.

AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE FIDELIDADE

entre mulheres da classe AB 50+

O LUGAR NO RANKING
DE AUDIENCIA

entre mulheres da classe AB 50+

320.891

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

MULHERES

+50 ANOS CLASSE AB

CLASSE C

M0 = Mt A S0+ = OUTLEAD DE U7 = Gol

LA 2 SAD PALRG - MM AR Bl - DUTLERD DE 2023 - Rath
£ el ! | ENWACRIGS - QUTLISMHD OF 2823 = Coig
A5 ARCDE S0+ AS AR Dub+, AS 0SSR
[+ = f'_;lr..l?_],m"ﬂ?m:' L



DOMINGO

13:00

APRESENTADO POR:
Bianca Laua e
Leonardo Roncon

Cozinhar com o coracgao!

Essa € a proposta do programa
que traz receitas de familia

e dos devotos, recheadas de
historias. Quadros especiais
com dicas e curiosidades da
gastronomia de quermesses,
de paroquias e de mosteiros.

MULHERES

AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre mulheres da classe AB 50+

134.363

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

 # O O

50% 954 52% 46%

HOMENS +50 ANOS CLASSE AB CLASSE C

& .

A

KANTAR iBOPE MEDNA - INSTAR ANALYTICS - PRACA GRANDE S0 PALLD = MM AR S0+ = OUTUBRG DF 2021 - A%

KANTAR IBOPE MEDIA — INSTAR ANALYTICS - PRACA GRANDE SAC PAULD = TOTAL NDWIDUGS - GUTUBRO DE 2021 - Cové
KANTAR IBOPE MEDIA — INSTAR ANALYTICS - PRACA GRANDE SL0 PALILD - AS ABCIE 504, AS AD 04+, AS € 4=, MM ABCTHE 4+,
HH ABCDE 04+ = OUTUBRG DE 2071 ~Adh%



DOMINGO

15:00

O Cine Familia leva até sua
casa as melhores producdes
do cinema mundial. Historias
de superacao e aventuras que
vao inspirar sua familia e fazer
das tardes de domingo uma
verdadeira sessao de cinema.

AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

O LUGAR NO RANKING
DE AFINIDADE

entre mulheres da classe AB 50+

100.301

TELESPECTADORES alcancados no més de outubro

A #@ O O

66 93% 44+ 554

MULHERES +50 ANOS CLASSE AB CLASSE C

ANTAR EOPE MEDNA = MSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE SACH BALY O = MW AS S0+ = OUTUERD DE 2027 = Aff%

KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR ANALYTICS - PRACA GRANDE SAC PAULS - TOTAL INDIVIDUOS = OUTLERO DE 2023 - Cové
KANTAR IBOPE MEDNA - INSTAR ANALYTICS = PRACA GRANDE 540 PALILD - AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+, MM ABCDE 04+ -
OUTURRD DE 2023 =Adhi



AUDIENCIA

| TJ APARE CIDA

alcancados no meés de outubro

Telejornal com as principais
informagées do Brasil e do
mundo, sobre a Igreja e o
Santuario Nacional de
Aparecida. Reportagens
sobre diversos temas e a
previsdao do tempo.

) a6
44 554  80%

25-49 ANOS =~  +50 ANOS CLASSE AB

52%

HOMENS

APRESENTADO POR: ‘_ | ~ i _
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AUDIENCIA

Praca Grande Sao Paulo

A PAREUCIDA

-

VI E

entre homens da classe AB 25 a 49 anos

entre homens da classe AB 25 a 49 anos

alcancados no més de outubro ;’

O programa valoriza e
0 espago democratico e oy
para falar sobre politica,
2 1 ) 3 o economia, sociedade,
comportamento, entre
® outros temas, para

. deixar o telespectador . r |
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Guilherme Machado bem informado. _ | | 25-49 ANOS +50 ANOS CLASSE AB



AUDIENCI/

Praca Grande S3o Paul

entre homens da classe AB 35+

entre homens da classe AB 35+

alcancados no més de outubro

Série de reportagens
especiais sobre denuncias,
cotidiano e curiosidades
que despertam a atencao
do telespectador para
problemas e realidades
sociais pouco evidenciadas,
mostrando também, de
forma clara e objetiva,
como a Igreja aborda e
enfrenta esses assuntos.
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A12.COM

O A12 é a Comunicacgao Digital

da Casa da Mae Aparecida. Como
Veiculo de Comunicagao Digital

de Nossa Senhora, reunimos conteu-
dos exclusivos de

evangelizagcao para a internet,

e, como Agéncia Digital da Casa da
Mae, assessoramos N0SsS0S parceiros
de missao: Santuario Nacional, TV e
Radio

Aparecida e os Missionarios Reden-
toristas.

NOSSOS VALORES
Fé | Respeito | Etica | Verdade




PORTAL A12

Visualizacoes de pagina por ano: 27M

APARECIDA AO VIVO

Visualizacoes de videos por ano: 2,6M

PUBLICO FAIXA ETARIA

= =
Masculino Feminino 26.00%
(37,0%)]) (63,0%) 35-314 ANDS

E importante anunciar em sites que
contam com grande numero de visitas,

conteudo diversificado e publico engajado.

IMPACTO

Quando a sua marca aparece para um in-
ternauta atraves do A12, chamamos isso
r:ha- Impacto.

E Iinteressante que seus clientes sejam im-
pactados diversas vezes

e da melhor forma possivel.

FREQUENCIA

Esta ligada ao numero de impactos da sua
marca, € parecida com a quantidade

de insercoes que um comercial de tele-
visdo possui. Quanto maior a frequéncia
com que o publico é exposto a sua marca,
maior a chance de se lembrar de vocé na
hora da compra.

FUNIL DE VENDAS

Representa o caminho que o internauta
vai percorrer até decidir pela compra do
seu produto. O funil comeca no momento
em que o impacto da sua marca acontece
no A12, e termina quando a compra € re-
alizada no seu site, SAC ou loja.

REDES SOCIAIS:

f Curtidores [E] Seguidores
+124k — +74k

Inscritos cr Seguidores
+185k +10k

APLICATIVO

10S
+17k

MAIS INFORMAGOES: ACESSE O NOSSO PORTAL

comercial@a12.com
(12) 3104-2587
A12.com




Valquiria Santos:

¢, (12) 2131-4547

(©(12) 9 99153-0020

N valquiria.santos@tvaparecida.com.br

Rodrigo Barbosa:
© (11) 9 5081-9534
4 rodrigo.barbosa@tvaparecida.com.br

(&Y com/tv
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Discando para:

COMERCIAL
TV APARECIDA
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