


8ª EMISSORA DE
TELEVISÃO ABERTA
MAIS ASSISTIDA NA
GRANDE SÃO PAULO

2.611.150
TELESPECTADORES

DIFERENTES
ALCANÇADOS NA PRAÇA

GRANDE SÃO PAULO

KANTAR IBOPE MEDIA –INSTAR ANALYTICS –
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO –TOTAL

DOMICÍLIOS – OUTUBRO DE 2021 – 06:00:00 às
30:00:00 – Rat%




KANTAR IBOPE MEDIA –INSTAR ANALYTICS –
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS
– OUTUBRO DE 2021 – 06:00:00 às 30:00:00 – Cov#




16





25 estados + DF   |  24 capitais  |   613 municipios

Manaus - AM (26.1)
Porto Velho - RO (33.1)
Ariquemes - RO (32.1)
Boa Vista - RR (41.1)
Belém - PA (27.1)
Macapá - AP (50.1)
Palmas - TO (46.1)
Gurupi - TO (14.1)

Campo Grande - MS (48.1)
Alta Floresta - MT (16.1)
Cáceres - MT (15.1)
Cuiabá - MT (14.1)
Rondonópolis - MT (15.1)
Goiânia - GO (24.1)
Brasília/Brazilândia - DF (33.1)

Bocaiúva do Sul - PR (45.1)
Pinhais/Curitiba - PR (44.1)
Cascavel - PR (34.1)
Londrina - PR (16.1)
Paranaguá - PR (44.1)
Toledo - PR (33.1)
Umuarama - PR (16.1)
Florianópolis - SC (43.1)
Porto Alegre - RS (59.1)

Adamantina - SP (57.1)
Aparecida - SP (59.1)
Araraquara - SP (38.1)
Arujá - SP (41.1)
Cruzeiro - SP (41.1)
Fernandópolis - SP (53.1)
Itapetininga - SP (24.1)
Itú - SP (18.10
Jundiaí - SP (41.1)
Leme - SP (38.1)
Pindamonhangaba - SP (18.1)
Piquete - SP (41.1)
Ribeirão Preto - SP (20.1)
São José do Rio Preto - SP (38.1)

Salvador - BA (23.1)
Itabaiana - SE (26.1)
São Cristóvão - SE (46.1)
Maceió - AL (24.1)
Atalaia - AL (24.1)
São Miguel dos Campos - AL (21.1)
Caruaru - PE (41.1)
Recife - PE (23.1)
Afogados da Ingazeira - PE (30.1)
Ipojuca - PE (30.1)
Petrolina - PE (30.1)
João Pessoa - PB (21.1)
Mossoró - RN (41.1)
Natal - RN (46.1)
Fortaleza - CE (38.1)
Juazeiro do Norte - CE (19.1)
Teresina - PI (41.1)
São Luis - MA (48.1)

São Manuel - SP (31.1)
São Paulo - SP (41.1)
Sorocaba - SP (16.1)
Sumaré - SP (40.1)
Tatuí - SP (40.1)
Tietê - SP (18.1)
Ubatuba - SP (41.1)
Valparaíso – SP (17.1)
Rio de Janeiro - RJ (46.1)
Belo Horizonte - MG (44.1)
Ibirité - MG (44.1)
Uberaba - MG (22.1)
Juiz de Fora - MG (25.1)

NORTE

CENTRO-OESTE SUL SUDESTE

NORDESTE

289 municípios
104

34 (sinal analógico)
70 (sinal digital)

- 7 operadoras (Nacional)
- 437 municípios
- 58 operadoras



Item 1
63.4%

Item 2
36.6%

Item 1
89%

Item 2
11%

Item 2
56.6%

Item 1
43.4%

Item 1
55%

Item 2
45%

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

64%
MULHERES

89%
+ 50 ANOS

43%
CLASSE AB

55%
CLASSE C

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – OUTUBRO DE 2021 (SEGUNDA A SÁBADO) – FID%
 KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM AB 50+ – OUTUBRO DE 2021 (SEGUNDA A SÁBADO) – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABCDE 50+ – OUTUBRO DE 2021 (SEGUNDA A SÁBADO) – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO DE 2021 (SEGUNDA A SÁBADO) – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+ e MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 –Adh%

1º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
na Praça Grande São Paulo

4º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
entre mulheres 50+

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres da classe AB 60+

298.273 MIL TELESPECTADORES

Todos os dias o Brasil celebra
a fé e cultiva o amor a Nossa
Senhora na tradicional Missa
de Aparecida.

SEGUNDA A
SÁBADO, ÀS 9h

na Praça Grande São Paulo



Item 1
65%

Item 2
35%

Item 1
93.9%

Item 2
6.1%

3º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
na Praça Grande São Paulo

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

67%
MULHERES

92%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – OUTUBRO DE 2021 – FID%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM AB 35+ – OUTUBRO DE 2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABCDE 50+ – OUTUBRO DE 2021 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO DE 2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – 26/OUTUBRO/2021 – PICO FAIXA-HORÁRIA: 18:54 ÀS 18:55 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+ e MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 –Adh%

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres das classes AB 35+

                    
na Praça Grande São Paulo
404.898 MIL TELESPECTADORES

Todos os dias o Brasil celebra
a fé e cultiva o amor a Nossa
Senhora na tradicional Missa
de Aparecida.

SEGUNDA A
DOMINGO, ÀS 18h

5º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
entre mulheres 50+

Pico de Audiência de 1,04

Item 1
60.4%

Item 2
39.6%

64%
CLASSE AB



Item 1
55%

Item 2
45%

Item 1
91%

Item 2
9%

Item 1
68%

Item 2
32%

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

55%
MULHERES

91%
+ 50 ANOS

68%
CLASSE C

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – OUTUBRO DE 2021 (DOMINGO) – FID%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – OUTUBRO DE 2021 (DOMINGO) – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 60+ – OUTUBRO DE 2021 (DOMINGO) – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO DE 2021 (DOMINGO) – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – 31/OUTUBRO/2021 – PICO FAIXA-HORÁRIA: 08:44 ÀS 08:45 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO –AS ABCDE 50+, AS C 04+ MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 (DOMINGO) – ADH%

1º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
na Praça Grande São Paulo

2º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre homens 60+

5º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
na Praça Grande São Paulo

366.605 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

Pico de Audiênciade 1,21

Todos os dias o Brasil celebra
a fé e cultiva o amor a Nossa
Senhora na tradicional Missa
de Aparecida.

DOMINGO ÀS 8h



Item 1
59%

Item 2
41%

Item 1
88%

Item 2
12%

O programa é voltado para os
devotos de Nossa Senhora
Aparecida que ajudam a
construir, manter e cuidar do
Santuário Nacional, trazendo
formação para o crescimento
espiritual e pessoal, reflexões e
quadros dedicados à família.

SEGUNDA A SEXTA,
ÀS 10h

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

59%
MULHERES

88%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – E MM ABC 18+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 25+ – OUTUBRO/2021 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 25+ E MM ABC 25-34 – OUTUBRO/2021 – FID%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – 22/OUTUBRO/2021 – PICO FAIXA-HORÁRIA: 22:05 às 22:06 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS C 04+ E HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE 
entre mulheres da classe ABC 50+

279.411 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

Item 2
54%

Item 1
46%

Item 1
51%

Item 2
49%46%

CLASSE AB
51%
CLASSE C

3º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
entre mulheres da classe ABC 50+



Item 1
53%

Item 2
47%

Item 1
72%

Item 2
28%

Item 1
58%

Item 2
42%

Item 2
59%

Item 1
41%

O programa acolhe e ouve
os romeiros de todos os
lugares do Brasil que visitam
o Santuário Nacional de
Nossa Senhora Aparecida.

SÁBADO, ÀS 10h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

53%
MULHERES

72%
+ 50 ANOS

58%
CLASSE AB

41%
CLASSE C

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – OUTUBRO/2021 – RAT% 
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM AB 35+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH C 50+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+ E MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – Adh%

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres da classe AB 35+

5º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
na Praça Grande São Paulo

180.856 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

5º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
na Praça Grande São Paulo



Item 1
64%

Item 2
36%

Item 1
99%

Item 2
1%

Padre Antonio Maria recebe
cantores consagrados, artistas,
novos talentos da música
religiosa, personalidades e
devotos para um programa
musical cheio de fé e alegria,
permeado por histórias
marcantes de seus convidados,
além de resgatar importantes
temas na formação espiritual
e catequética.

SÁBADO, ÀS 15h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

64%
HOMENS

99%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 50+ – OUTUBRO/2021 – AFF% E FID%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+ E HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

1º LUGAR NO RANKING DA AFINIDADE
entre homens 50+

153.285 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

Item 2
56%

Item 1
44%

Item 1
53%

Item 2
47%44%

CLASSE AB
53%
CLASSE C

2º LUGAR NO RANKING DA FIDELIDADE
entre homens 50+



Item 1
57%

Item 2
43%

Item 1
96%

Item 2
4%

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

57%
MULHERES

96%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM AB 35+ – OUTUBRO DE 2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO DE 2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+, E MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres classe AB 35+

177.824 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

Rogério Chiaravalli, apresenta as
mais variadas técnicas de
artesanato e bricolagem, de uma
forma simples e prática.
Uma verdadeira aula em estúdio,
com muito entretenimento e
interatividade.
Um programa que estimula o
empreendedorismo e a
capacidade de superação

SEGUNDA A SEXTA,
ÀS 13h30

Item 2
60%

Item 1
40%

Item 2
51%

Item 1
49%40%

CLASSE AB
49%
CLASSE C



Item 1
53%

Item 2
47%

Item 1
89%

Item 2
11%

Item 2
63%

Item 1
37%

Item 1
53%

Item 2
47%

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

53%
MULHERES

89%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABC 35+ – OUTUBRO DE 2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABC 50+ – OUTUBRO DE 2021 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS– OUTUBRO DE 2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+, e MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 –Adh%

2º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres da classe ABC 35+

385.144 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

SEGUNDA A SEXTA,
ÀS 15h40

Santa Receita é um programa
com entretenimento e
informações trazendo os
principais assuntos do dia,
prestação de serviços, saúde,
culinária, entre outros temas,
além de mostrar os bastidores
da programação da TV Aparecida
e estar sempre perto de toda a
Família dos Devotos. Com
apresentação de Abiane Souza e
chef Leonardo Roncon.

5º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
entre mulheres da classe ABC 50+

37%
CLASSE AB

53%
CLASSE C



Item 1
60%

Item 2
40%

Item 1
96%

Item 2
4%

Item 1
63%

Item 2
37%

Cozinhar com o coração! Essa
é a proposta do programa que
traz receitas de família e dos
devotos, recheadas de
histórias. Quadros especiais
com dicas e curiosidades da
gastronomia de quermesses, e
de paróquias e mosteiros.
Tudo para mostrar as relações
afetivas do ato de cozinhar em
família e entre amigos. 

DOMINGO, ÀS 13h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

66%
MULHERES

96%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABCDE 50+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM CDE 50+ – OUTUBRO/2021 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM CDE 35+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO DE 2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS C 04+ E MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

2º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE 
entre mulheres 50+

4º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
mulheres da classe CDE 50+

242.686 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

63%
CLASSE C



Item 1
76%

Item 2
24%

Item 1
97%

Item 2
3%

DOMINGO, ÀS 14h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

76%
MULHERES

97%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABCDE 50+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS C 04+ E MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

Em uma nova fase e a bordo de
sua Kombi estilizada, Bete Ribeiro
incentiva, de forma dinâmica, a
criatividade e o empreendedorismo
dos artesãos, sobretudo os jovens,
oferecendo informação e 
conteúdos em quadros. Histórias
inspiradoras e convidados artesãos
criativos, apaixonados pelo
universo do “Faça Você Mesmo”.
Entre os objetivos do programa
está o estímulo à decoração 
afetiva e intuitiva.

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres 50+

                    

na Praça Grande São Paulo
79.483 MIL TELESPECTADORES

Item 1
56%

Item 2
44% 56%

CLASSE C



Item 1
58%

Item 2
42%

Item 1
92%

Item 2
8%

O programa interliga os
conceitos de Saúde e Fé,
abordando os conhecimentos
da medicina e o papel da
espiritualidade no bem-estar da
família brasileira. Por meio de
entrevistas com especialistas e
convidados, Frei Rinaldo
apresenta dicas para uma
alimentação mais adequada e
um momento oracional voltado
para a saúde.

SEXTA, ÀS 20h15 AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

58%
MULHERES

92%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM AB 35+ – OUTUBRO/2021 – ADD%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+ E MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres da classe AB 35+

                    

na Praça Grande São Paulo
141.456 MIL TELESPECTADORES

Item 1
63%

Item 2
37%

63%
CLASSE AB



Item 1
60%

Item 2
40%

Item 1
85%

Item 2
15%

Os destinos turísticos reunidos
em um só programa com muita
informação e entretenimento.
Apresentado por Rodrigo
Ruas, o Viagem Cultural
também valoriza as culturas
locais e divulga iniciativas
ambientais.

SEGUNDA, ÀS 22h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

60%
HOMENS

85%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 50+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+ E HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

2º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre homens 50+

                    

na Praça Grande São Paulo
83.264 MIL TELESPECTADORES

Item 2
62%

Item 1
38%

Item 1
61%

Item 2
39%

38%
CLASSE AB

61%
CLASSE C



Item 1
50%

Item 2
50%

Item 1
89%

Item 2
11%

Sexta-feira é dia de filme na
TV Aparecida! Produções
cinematográficas dos mais
diversos gêneros com histórias
emocionantes e divertidas para
toda a família.

SEXTA, ÀS 21h15 AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

50%
HOMENS

89%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 50+ – OUTUBRO/2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+ E HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

2º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE 
 entre homens 50+

                   

na Praça Grande São Paulo
192.799 MIL TELESPECTADORES

Item 2
53%

Item 1
47%

Item 2
54%

Item 1
46%47%

CLASSE AB
46%
CLASSE C



Item 1
55%

Item 2
45%

Item 1
91%

Item 2
9%

Item 1
68%

Item 2
32%

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 60+ – OUTUBRO DE 2021 – Aff%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – OUTUBRO DE 2021 – Rat%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – OUTUBRO DE 2021 – Fid% 
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO DE 2021 – Cov#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL DOMICÍLIOS – 10/OUTUBRO/2021 – PICO FAIXA -HORÁRIA: 11:35 ÀS 11:36 – RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS C 04+ E MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 –Adh%

Kleber Oliveira, Tonho Prado e
Menino da Porteira recebem
grandes nomes da música
sertaneja para uma boa prosa
ao som da viola.

DOMINGO, ÀS 9h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

55%
MULHERES

91%
+ 50 ANOS

68%
CLASSE C

3º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
na Praça Grande São Paulo

5º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
na Praça Grande São Paulo

656.322 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

Pico de Audiência de 1,32

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre homens 60+



Item 1
64%

Item 2
36%

Item 1
96%

Item 2
4%

Mariangela Zan comanda um
encontro semanal que reúne
o melhor da música raiz e as
Bençãos de Nossa Senhora.

SEGUNDA, ÀS 19h30 AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

64%
HOMENS

96%
+ 50 ANOS

KKANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH C 50+ – OUTUBRO DE 2021 – Fid%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH AB 50+ – OUTUBRO DE 2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – ABRIL DE 2021– Cov#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS C 04+, AS AB 04+, e HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – Adh%

3º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
entre homens da classe C 50+

2º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre homens da classe AB 50+  

255.731 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

Item 2
55%

Item 1
45%

Item 1
52%

Item 2
48%45%

CLASSE AB
52%
CLASSE C



Item 1
53%

Item 2
47%

Item 1
97%

Item 2
3%

Item 1
57%

Item 2
43%

Item 2
64%

Item 1
36%

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre homens 60+  

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO 

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

53%
HOMENS

97%
+ 50 ANOS

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – HH ABCDE 60+ – OUTUBRO/2021 – AFF% E RAT%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+, AS C 04+ E HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

Programa musical que valoriza
as culturas regionais do país
com quadros interativos e
boas modas de viola com o
padre Paulinho.

TERÇA-FEIRA,
ÀS 19h30

5º LUGAR NO RANKING DE AUDIÊNCIA
 entre homens 60+

                    
na Praça Grande São Paulo
252.762 MIL TELESPECTADORES

57%
CLASSE AB

36%
CLASSE C



Item 1
53%

Item 2
47%

Item 1
93%

Item 2
7%

Item 1
59%

Item 2
41%

Telejornal com as principais
informações do Brasil e do
mundo, sobre a Igreja e o
Santuário Nacional de
Aparecida. Reportagens
sobre diversos temas e a
previsão do tempo.

AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

53%
MULHERES

93%
+ 50 ANOS

59%
CLASSE C

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABCDE 60+ – OUTUBRO DE 2021 – AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO DE 2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS C 04+ E MM ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – ADH%

SEGUNDA A SEXTA,
ÀS 12h45

3º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres 60+

130.926 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo



Item 1
65%

Item 2
35%

Item 1
94%

Item 2
6%

Item 1
67%

Item 2
33%

Série de reportagens especiais
sobre denúncias, cotidiano e
curiosidades que despertam a
atenção do telespectador para
problemas e realidades sociais
pouco evidenciadas. Além de
mostrar de forma clara e
objetiva como a igreja enfrenta
e aborda esses assuntos.

QUINTA, ÀS 22h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

65%
HOMENS

94%
+ 50 ANOS

67%
CLASSE AB

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM AB 50+ – OUTUBRO/2021 – FID E AFF%
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+ E HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – Adh%

2º LUGAR NO RANKING DE FIDELIDADE
entre homens da classe AB 50+

66.411 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo

1º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre homens da classe AB 50+



Item 1
56%

Item 2
44%

Item 1
96%

Item 2
4%

Item 1
63%

Item 2
37%

Um animado mix com músicas,
show de talentos, games,
desafios, brincadeiras, muitas
curiosidades e interação total
com o público. 
Entre os quadros do programa
estão "Quem é?" e "Clássicos
do Cinema". Com apresentação
de Rogério Chiaravalli
(Rogerinho).

QUARTA, ÀS 20h AUDIÊNCIA
PRAÇA GRANDE SÃO PAULO

PÚBLICO FAIXA ETÁRIA CLASSE SOCIAL

56%
MULHERES

96%
+ 50 ANOS

63%
CLASSE AB

KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – MM ABCDE 60+ – OUTUBRO/2021 – AFF% 
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – TOTAL INDIVÍDUOS – OUTUBRO/2021 – COV#
KANTAR IBOPE MEDIA – INSTAR ANALYTICS – PRAÇA GRANDE SÃO PAULO – AS ABCDE 50+, AS AB 04+ E HH ABCDE 04+ – OUTUBRO DE 2021 – Adh%

2º LUGAR NO RANKING DE AFINIDADE
entre mulheres 60+

150.656 MIL TELESPECTADORES
na Praça Grande São Paulo



Item 2
70%

Item 1
30%

Item 2
80%

Item 1
20%

Item 2
82%

Item 1
18%

O Portal A12 é o Portal Digital da Mãe
Aparecida. Como Veículo de
Comunicação Digital de Nossa Senhora,
reunimos conteúdos exclusivos de
evangelização para a internet, e, como
Agência Digital da Casa da Mãe,
assessoramos nossos parceiros de
missão: Santuário Nacional, TV e Rádio
Aparecida e os Missionários
Redentoristas.
Composto por mais de 22 sites do
segmento católico, redes sociais e pelo
aplicativo oficial da Casa da Mãe
Aparecida, o A12 recebe, todos os dias,
mais de 130 mil visitas de pessoas de
dentro e fora do Brasil.

A12.COM
O PORTAL CATÓLICO MAIS
ACESSADO DO BRASIL!

PORTAL A12
Visualizações de página por ano: 47,6 mi

TV AO VIVO
Visualizações de página por ano: 3,2 mi

PÚBLICO

Feminino
(65,9%)

Masculino
(34,1%)

NOSSOS VALORES
Fé | Respeito | Ética | Verdade

ACESSE O NOSSO PORTAL

29,21%
25-34 ANOS

19,51%
18-24 ANOS

17,43%
35-44 ANOS

FAIXA ETÁRIA

REDES SOCIAIS:

Curtidores
2,8 mi

Seguidores
624 mil



Que tal entender melhor como
funciona a mídia digital e o que
ela possui de diferente?
Vamos entender alguns conceitos:

A12.COM IMPACTO
Quando a sua marca aparece para um
internauta através do A12, chamamos
isso de impacto. É interessante que seus
clientes sejam impactados diversas vezes
e da melhor forma possível.

FREQUÊNCIA
Está ligada ao número de impactos da
sua marca, é parecida com a quantidade
de inserções que um comercial de
televisão possui. Quanto maior a
frequência com que o público é exposto
à sua marca, maior a chance de se
lembrar de você na hora da compra.

FUNIL DE VENDAS
Representa o caminho que o internauta
vai percorrer até decidir pela compra do
seu produto. O funil começa no
momento em que o impacto da sua
marca acontece no A12, e termina
quando a compra é realizada no seu site,
SAC ou loja.

É importante
anunciar em sites
que contam com
grande número de
visitas, conteúdo
diversificado e
público engajado.

atendimento@a12.com
(12) 3104-2590

A12.com

MAIS INFORMAÇÕES:

mailto:atendimento@a12.com



